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BONJOUR!
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Faisons connaissance
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L’audio
La renaissance 
d’un marché.



1. PANORAMA DU SECTEUR
Mieux comprendre l’industrie



UNE INDUSTRIE QUI S’ACCELERE
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202220212018201520092007200520042003199719861963

Invention de la 
cassette

Audible lance son 1er 
playerdigital

Les CD deviennent le 
medium préféré pour 
les livres audios

Création d’Audiolib
éditeur détenu à 60% 
par Hachette et 40% 
Albin Michel

Le New York Times 
lance sa liste des 
meilleures ventes 
audio

Spotify annonceun 
partenariat avec 
Storyte l et se 
diversifie dans l’audio

Création de l’Audio 
Publishers 
Association aux US

Audible et Apple signe un deal 
pour rendre les audiobooks
disponibles sur iTunes

Création en France de l’association de 
La Plume de Paon association en 
faveur du développement du livre 
audio

Le SNE crée sa 
commission du livre 
audio 

Lancement de Lizzie le 
label audio d’Editis

Lancement du 
mois du livre 
audio par la 
commission audio 
du SNE

Partenariat
entre  Media-
Participations & 
Deezer 

Création de 
Storyte l en Suède

1938

Premiers 
enregistrements de la 
Ligue Braille



LES FORMATS AUDIO

Livres audio 
physiques

Des livres audioau 
format CD en vente 
notamment dans les 

librairies

Livres audio 
numériques

Des livres audio 
dématérialisés
disponibles au 

téléchargement ou à 
l’écoute en ligne

Podcasts

Contenus audio 
numériques 

disponibles sous 
forme d’épisodes

(natif, replay 
d’émission)
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Séries audio

Création fictive 
sonore écrite, 

réalisée et produite 
pour l’audio 
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PODCASTS
Un monde en 
pleine 
structuration .



LA CHAINE DE VALEUR DU LIVRE AUDIO
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Source: SNE



LES ETAPES DE PRODUCTION D’UN LIVRE AUDIO
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1 3 5

642

BALISAGE–Mise au point 
de fiches avec  effets 

stylistiques, 
prononciation, jeu 

ENREGISTREMENT–en 
studio généralement par 

session de 4h

SOUND DESIGN & MIXAGE 
– Postproduction et 

montage

CASTING–Sélection de 
comédiens spécialisés 

dans la narration

DIRECTION ARTISTIQUE –
adaptation sonore, 

accompagnement des 
comédiens

CONTRÔLE QUALITE –
qualité du son, 

harmonisation de 
l’expérience sonore



LES PRINCIPAUX ACTEURS FR DU LIVRE AUDIO

Studios Editeurs audio

Distributeurs Plateformes
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LES MODELES ECONOMIQUES* 
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VENTES CD
Même circuit que le livre 
papier avec ventes en 
librairie et stocks

VENTE DIGITALE A 
L’UNITE

Aussi appelée vente à 
l’acte ou à la carte via des 

plateformes en ligne

Il existe une multitude de 
formes dont les plus 
communs: crédit et 
illimité
ABONNEMENTS

Récurrent dans le monde 
du podcast

PUBLICITES / 
SPONSORING

*La loi Lang ne s’applique pas aux livres audio



2. LA BELGIQUE
Aperçu des pratiques



LES BELGES ET LES CONTENUS SONORES
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Lire la presse au format numérique

Ecouter un podcast radio

Lire un livre au format numérique (ebook)

Ecouter un podcast natif (non diffusé à la radio)

Ecouter un livre audio

Ecouter une série audio (série de fiction ou non-fiction 
écrite et conçue pour l'audio, découpée en épisodes de 

longue durée)

72%

43%

43%

30%

31%

24%

63%

31%

29%

21%

19%

15%

91%

75%

88%

61%

86%

81%

Connait

57% ont déjà écouté au 
moins un contenu audio

Source: Etude Opinionway / Audible 2021

A réalisé au cours des 12 derniers mois
ST A déjà réalisé



LES BELGES ET LES CONTENUS SONORES
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Source: Etude Opinionway / Audible 2021

C2 : Plus particulièrement concernant les livres audio, êtes-vous d’accord ou pas avec les affirmations suivantes ?
Base : les non lecteurs de contenus audio (661)

87%

79%

74%

54%

49%

51%

26%

23%

11%

10%

Je suis trop attaché.e aux livres papier pour 
passer aux livres audio

Ecouter un livre audio demande beaucoup de 
concentration

Il y a moins de choix dans les livres audios par 
rapport aux livres papiers

Les livres audio sont plus chers que les livres 
imprimés

Il est difficile de se procurer des livres audios

Tout à fait d’accord

ST D’accord



SUR QUELLES PLATEFORMES?
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Directement auprès de l’organisme de 
diffusion

Apple Books
Apple Podcasts

Audiolib
Youboox

Youscribe
Kobo
Sybel
Lizzie

AudioCité
Book D’Oreille

Koober
Audioteka

Librivox
Litterature audio.com

Majelan
Autre

Aucune de ces plateformes

36%

31%

22%

20%

19%

25%

17%

10%

7%

6%

Préfère la plateforme

Utilise la plateforme
13%
13%

11%
8%

6%
5%
5%
4%
4%
4%
4%
4%
3%
2%
2%
1%

7%
6%

6%
5%

3%
2%
2%

-
1%
1%
1%
1%
1%
1%
-

1%
-
1%

3%

Source: Etude Opinionway / Audible 2021



SUR QUELS APPAREILS?
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Source: Etude Opinionway / Audible 2021

Sous-Total Smartphone/tablette

Votre smartphone

Une tablette

Sur un ordinateur

Sous-Total Lecteur CD/MP3

Sur un lecteur MP3

Sur un lecteur CD

Une liseuse

En voiture (via mon app ou directement sur le lecteur du véhicule)

Sur une enceinte connectée

Sur une console de jeux

Sur une montre connectée

Autre appareil

81%

68%

36%

34%

18%

14%

10%

20%

14%

12%

12%

11%

1%

2,3

En 
moyenne

Livres audios Podcasts audios

2,0
En 
moyenne

76%

62%

28%

36%

15%

11%

7%

7%

14%

13%

9%

9%

1%



QUELS GENRES EDITORIAUX?
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Histoire : œuvres historiques, biographiques, mémoires

Science-fiction et Fantasy

Sports et loisirs / Maison, jardin / Voyage et tourisme / art, 
divertissement

Développement personnel, relations et parentalité

Education et apprentissage

Sciences exactes, informatique, technologie

Erotisme, romance

Sciences sociales et politiques

Religion et spiritualité

Adolescents/jeunes adultes

Business / carrière / finance

Jeunesse

Autres genres

1
2 3

Policier, thrillers et 
œuvres à suspens

Littérature, 
romans et fiction, 

classiques Santé & 
bien-être

TOP3

37%

32%
32%

Suite du classement

31%

26%

23%

22%

21%

19%

16%

15%

15%

14%

13%

12%

3%



UNE TYPOLOGIE DIFFERENTE DE LECTEURS
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16 à 24 ans
25 à 34 ans
35 à 44 ans
45 à 54 ans
55 à 64 ans

65 ans et plus

28%
28%

19%
14%

7%
4%

Age moyen : 34,8 ans
Région de Bruxelles-Capitale 

Brabant Wallon 
Hainaut 

Liège 
Luxembourg

Namur 

Foyer d’une personne

Foyer de deux personnes

Foyer de trois personnes ou plus

40%
4%

21%
21%

3%
11%

Aucun
Au moins un

Famille avec enfant de moins de 5 ans
Famille avec enfant de 5 à 10 ans

Famille avec enfant de 11 à 14 ans
Famille avec enfant de 15 à 17 ans

55%
45%

8%
13%

25%
17%

50% 50% 60%
Wallonie

26%
Inactifs

74%
Actifs

(vs. 54%)

Etudiants : 19% 
Retraités : 4% 

19%

28%

53%

👦👦



3. POUR ALLER PLUS LOIN



+ de 20%
Du catalogue français de livres audio 
est produit en Belgique
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LE LIVRE AUDIO, UN MARCHE D’EARLY 
ADOPTERS
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25 000 unités
Seuilque peuvent dépasser les bestsellers audio

5%
Niveau de rentabilité des éditeurs québequoispour leurs projets de 
livres audio

1000 à 2000 ventes
Ventes moyennesd’un livre audio 

Sources: L’Echo / De Marque

Dès 600 exemplaires
La rentabilité par CD



DES RESSOURCES SUPPLEMENTAIRES

Les aides du secteur:
▪ CNL - Aide à la création et  au développement du l ivre audio 

(dispositif expérimental)

▪ Screen Brussels – projets de min. 30K

▪ Tax Shelter (discussion en cours)

A consulter: 

▪ L’annuaire des acteurs du livre audio par La Plume de Paon
▪ Vademecum du podcast par Bela 22

http://www.laplumedepaon.com/sites/default/files/files/guide_des_editeurs_2020_WEB.pdf
https://screen.brussels/fr/fund-cluster-business/actualite/le-fonds-souvre-aux-formats-audio
http://www.laplumedepaon.com/sites/default/files/files/guide_des_editeurs_2020_WEB.pdf
http://www.laplumedepaon.com/sites/default/files/files/guide_des_editeurs_2020_WEB.pdf
https://bela.be/chronique/bpf-2022-comment-bien-debuter-dans-le-podcast-en-belgique
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MERCI 
Questions ?
Pour poursuivre la discussion:
▪ Linkedin.com/ in/ stephanie-michaux
▪ Michaux.steph@gmail.com
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